
ДУМАЙ, КАК PROGRAMMATIC РОБОТ
Programmatic Buying - автоматизированная закупка показов рекламы целевой аудитории, реализуемая через специальные платформы с помощью 
аудиторных данных и алгоритмов Artificial Intelligence. Programmatic позволяет покупать не место на площадке, а показ рекламы нужному человеку 
независимо от того, на каком сайте он находится. Чтобы лучше понять, как programmatic робот анализирует пользователей и принимает решение о показе, 
следуй этой схеме: 

Анализирую 
данные о 

пользователе 

Определяю 
вероятность 
совершения 
конверсии

Действую 
исходя из 

полученных 
инсайтов

НАЧИНАЙ 
ЗДЕСЬ

Привет! Ты посещал этот 
сайт раньше?

В прошлый раз ты купил 
что-нибудь?

Хм, хочу, чтобы в этот раз 
ты совершил покупку.

Поэтому я … 

Я ценю твою 
лояльность к бренду!

Для меня очень 
важно сохранить 
твоё доверие и 
укрепить наши 
отношения.

Давай я покажу тебе 
кое-что, что может 
тебе понравится …

Покажу тебе 
товары, которыми 
ты интересовался 
в прошлый раз

Предложу 
скидку

Попробую 
зайти с другим 
сообщением

Сопутствующий 
товар к тому, что 

ты уже купил

Специальная 
скидка на 

повторную покупку

Хм, давай посмотрим, 
что я знаю о тебе.

Живешь в Москве
Работаешь маркетологом

У тебя 2 ребенка
Любишь путешествовать, 

кофе и собак

Похоже ты …

Ура, ты добавил товар в 
корзину! Вижу, ты почти 

готов к покупке.

Давай я дам тебе 
дополнительный стимул … 

Хм, ты сидишь на сайте уже 
достаточно долго. Может ты 
изучаешь предложение перед 

предстоящей покупкой? 

Пожалуй я …

Мда, ты пробыл на сайте всего 
лишь 15 секунд и ушел.

Похоже ты не сильно 
заинтересован. Лучше я …

Сохраню рекламный 
бюджет для более целевого 

пользователя, который 
скорее всего совершит 

конверсию
Повышу для тебя 

ставку по 
ремаркетингу

Предложу тебе промокод со 
скидкой, которая действует 
в течение нескольких часов, 
чтобы ты точно завершил 

покупку сегодня

Нецелевой пользователь 

Пока этот пользователь не 
заинтересован в вашем 

продукте. Чтобы оптимизировать 
рекламные расходы, больше 
не показывайте ему рекламу. 

Лучше потратьте эти показы на 
более целевых пользователей, 
которые вероятнее совершат 

конверсию.

Потенциальный клиент

Пользователь заинтересован в 
вашем продукте. На данном этапе 
он собирает информацию и изучает 
предложение. Важно напоминать 
ему о себе, чтобы когда он будет 

готов к покупке – он помнил 
о вашем бренде. 

Горячий клиент

Этот пользователь очень близок к 
совершению конверсии. Он уже был 
на вашем сайте, но не завершил 
покупку. Покажите ему рекламу по 
ремаркетингу, чтобы напомнить о 
себе и подтолкнуть к покупке.

Лояльный клиент

Это лояльный пользователь, 
который уже покупал у вас в 
прошлом. Сейчас идеальное 
время, чтобы укрепить ваши 
отношения и предложить ему 
какой-то приятный бонус.
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